WYSTAWA
AUDIO SHOW 2009

Termin: 7-8.11.2009
Miejsce:

Hotel Jan III Sobieski
Plac Artura Zawiszy 1, Warszawa
tel. +48 (22) 579 10 00

Hotel Kyriad Prestige
Towarowa 2, Warszawa
tel. +48 (22) 582 75 00

Hotel Bristol
Krakowskie Przedmiescie 42/44, Warszawa
tel. +48 (22) 55 11 000

Tekst: Wojciech Pacuta

Trzynastka to liczba w zachodniej kulturze kojarzona z pechem. Dlatego tez, jesli to tylko mozliwe,
niemal zawsze omijato si¢ ja w wykazach i numeracji. Ale przeciez zyjemy w XXI wieku — wieku
pozbawionym dziecinnej naiwnosci, wieku zabawy. Jak tu wigc méwic€ o ,,pechu”... Wbrew temu,
co mozna by wnioskowa¢ z takiego opisu, przesady i leki sa jednak tak glgboko wpisane w nasza
pod$swiadomos¢, kulturg itp., ze od wielu ludzi styszalem przed ta wystawa, ze nie moze si¢ udac,
bo przeciez jest ,,trzynasta”. I nawet, jesli czg$¢ z nich byla wypowiedziana pét zartem, to jednak
mialem wrazenie, ze moi rozmowcy rzucali to pot serio. Teraz juz wiem o co chodzito — pecha mieli
ci, ktérzy w Warszawie nie byli.

To chyba ,,najbogatsza” z dotychczasowych wystaw. Nawet jesli w jej historii znalazlyby si¢ edycje
co najmniej tak duze, to jesli chodzi o prezentacje, ilos¢ nowych, drogich urzadzen i wreszcie 1lo$¢
zwiedzajacych, bylta to impreza rekordowa. Juz w zesztym roku miatem problem z przestuchaniem
wszystkich systemow, a w tym roku mi sig to po prostu nie udato, za co przepraszam. Dlatego tez
reportaz ten jest jeszcze bardziej subiektywny niz zazwyczaj — nie dos¢, ze opartem go o moje
oceny 1 warto§ciowania, to jeszcze jest wynikiem wstgpnej selekcji. Na czym polegata? Byta prosta
— jesli przez pierwsze pot minuty nic mnie nie zainteresowato — wychodzitem. Elementem, ktory
mnie mogt zwabi¢ byt dzwigk, szczegodlnie interesujace urzadzenia, ciekawi goscie (najczgsciej
wilasciciele firm), znajomi lub przystane wczesniej informacje. Tak — od kilku wystawcoéw dostatem
przed impreza opis prezentowanych przez nich systemow z kilkoma stowami na temat tego na co
warto zwroci¢ uwage. [ wszedzie tam bytem, bo wiedziatem, czego moge si¢ spodziewac. |
chodzito wtasnie o ,.kilku”, a nie ,,kilkudziesieciu”. W euforii, w jakiej mozna byto w czasie
wystawy si¢ znalez¢ nie mozna bowiem zapomnie¢ o kilku rzeczach, ktore wciaz przypominaja
gleboka prowincj¢. Zaczng wlasnie od nich, zeby doda¢ do tego pachnacego, stodkiego ciasta nieco
goryczki. Podobno tylko jesli przy pieczeniu dodamy nieco soli, wypiek si¢ uda...

Najwigkszym problemem Audio Show jest jego ,,lokalno$¢” 1 ,,zasciankowos¢”. Wbrew temu, co
mozna by sadzi¢ patrzac na ilo$¢ zagranicznych gosci, warszawska wystawa jest doktadnie taka —
,warszawska” (nie ublizajac nikomu). Po pierwsze wciaz nie ma na niej dziennikarzy ze $wiata. Od
lat przyjezdzaja pojedynczo, czasem jest ich dwoch, trzech, ale to raczej zart niz prawdziwa
obecnos$¢. A jest do czego Audio Show porownac — od lat punktem odniesienia jest dla mnie
monachijska impreza High End (reportaz z tego roku — TUTAJ
http://www.highfidelity.pl/artykuly/0906/hiend.html ). Jesli si¢ do czego$§ poréwnywac, to do



najlepszych... W kazdym razie — do Monachium w tym roku przyjechato 438 dziennikarzy z 48
krajow. W tym ja. W Warszawie w najlepszym przypadku (niestety organizator nie publikuje
szczegotowych danych) mogto nas by¢ 20-30 0s6b z trzech, moze czterech krajow. A wystarczy
porownac¢ dane dotyczace odwiedzajacych — w Monachium w ciagu czterech dni przez hale
M.O.C., gdzie impreza si¢ odbywa, przewingto si¢ 13 677 os6b (zwiedzajacy, wystawcy oraz
dziennikarze), a Audio Show w ciagu dwoch (!) dni odwiedzito ponad 8000 osob. To przeciez
niewiele mniej! Oznacza to, ze wydatek danego wystawcy na statystycznego odwiedzajacego jest
kilkadziesiat, a najpewniej kilkaset mniejszy niz w Niemczech. To si¢ nazywa ,,przebitka”... Ale do
rzeczy — jesli wérod takiej rzeszy ludzi nie ma chocby kilkudziesigciu zagranicznych dziennikarzy,
to oznacza to, ze to impreza lokalna.

Trzeba to zmieni¢, przynajmniej jesli chcemy wprowadzi¢ Audio Show na ,,salony”. A rzecz
dotyczy tak organizatora, jak 1 wystawcow. Ze strony organizatora brakuje mi chociazby szeroko
zakrojonej akcji promocyjnej i informacyjnej w $wiatowych magazynach audio. Zazwyczaj
prowadza one dziaty, w ktérych informuja o tego typu wystawach, a w tym roku nie widziatem
zadnego wpisu o Audio Show. Nawet jesli co$ przeoczytem, to zaproszenie na tak duza wystawe
powinno sie znalezé w KAZDYM pi$mie audio, u kazdego producenta. To buduje odpowiednia
atmosferg 1 zwyczajnie pokazuje redakcjom, zZe jest co$ takiego, jak Polska, a tam wystawa. Jednak
sam organizator niewiele moze. ROwnie wazna jest pozytywna presja ze strony wystawcow. Jesli
niemal w kazdym pomieszczeniu byt w tym roku co najmniej jeden obcokrajowiec (najczgsciej, jak
wspomniatem, wtasciciel), to oznacza, ze moga oni ze swojej strony przeprowadzi¢ kilka rozmow
telefonicznych, napisa¢ kilka maili. To wystarczy. Potem wszystko dzieje sig ,,samo” — info o
ciekawej imprezie rozejdzie sie poczta pantoflowa i wytworzy pozytywny nacisk na to, zeby BYC.
Nie jest to oczywiscie tak proste, jak opisalem. Problem z zachodnimi dziennikarzami jest taki, ze
najczesciej ich przylot sponsoruja konkretne firmy. W Polsce placimy za wyjazdy sami (tak, sami —
redakcje placa nam tylko za materialy i to tyle samo, co za zwykly test), jednak np. w Wielkiej
Brytanii sponsorami sa firmy audio. Ale o tym wlasnie przed chwila méwilem — przeciez wystawcy
maja koto siebie tych, ktorzy moga si¢ tym zajaé. Przeciez takze im musi zaleze¢ na tzw.
,publicity”, czyli jak najszerzej dystrybuowanej informacji o ich produktach. Dlatego trzeba z nimi
rozmawiac juz teraz, namawiac, prosi¢, zada¢ nawet — to okazja dla nas wszystkich. Dla przyktadu
— w zesztym roku na pokazie firmy Reimyo byt cztowiek z ,,zewnatrz” i1 jego relacja zaraz pokazata
si¢ na stronie firmy Combak http://combak.net/ .

Problem zasciankowosci jest jednak gigbszy. To, ze wystawcy nie rozumieja tego, ze prasa ,,rzadzi”
to spory problem. Wciaz bowiem wielu z nich jest na dziennikarzy obrazonych, nie lubi ich, nie
wierzy im, nie ufa itp. I pewnie w sporej czesci maja racje! Nasze srodowisko samo sobie
zapracowalo na to wszystko 1 musi ponies¢ tego konsekwencje. Co innego jednak osobiste animozje
1 nieche¢ do konkretnych piszacych, a co innego profesjonalizm. A ten wiaze si¢ nieodtacznie z
promocja marek. Apeluje wigc o zawodowstwo i podejécie do tematu bez emocji — nawet jesli si¢
Panstwu wydaje inaczej, prasa jest jednym z najwazniejszych elementéw udanej strategii. I moze
by¢ kluczem do sukcesu. Dlatego tez warto doj$¢ do tego okrezna droga — przez swoich
zagranicznych partnerow. O tym, jak to wszystko jest jeszcze byle jakie $wiadczy jednak co$
znacznie prostszego. Jak wspomniatem, przez wystawa otrzymatem kilka maili od firm, w ktérych
zapraszaty mnie do swojego pokoju i pisaly, czego si¢ tam moge spodziewac. Tak — kilka, na 69
wystawcow. Rzecz kuriozalna, poniewaz przygotowanie takiego komunikatu/zaproszenia zajmuje
ok. p6t godziny — wymyslenie, napisanie 1 wystanie. A w moim przypadku jest to wyjatkowo
wyrazne — relacje z wystaw w Warszawie, Monachium i Berlinie (IFA) piszg dla ,,High Fidelity”
www.highfidelity.pl 1 ,,Audio” www.audio.com.pl od szesciu lat, rok w rok. Mozna si¢ chyba do
tego przyzwyczai¢, a w ostateczno$ci wystarczy skontaktowac si¢ z kilkoma redakcjami, zeby
zapytac¢, kto w tym roku bgdzie imprezg¢ opisywat. To samo dotyczy sprawy po wystawie — nie
majac tego typu informacji przed nia, poprositem wystawcow mailem po jej zakonczeniu o spis
urzadzen z ich pokoi. OdpowiedZ otrzymalem od 12 firm. Bez komentarza.

Brak spdjnej polityki dotyczacej imprezy to jeden z najpowazniejszych zarzutéw jaki mozna jej



postawi¢. Czytajac to, co powyzej napisatem, widzg ze gorzej to wyglada na papierze niz w
rzeczywistosci. Audio Show jest bowiem $wietna impreza 1, jak kazda, ma swoje wlasne problemy
do rozwiazania. Ale — jak mowig — jest §wietna.

W tym roku tzw. ,,poziom zadowolenia” przekroczyt chyba skale — zardwno jesli chodzi o
wystawiajace sig firmy, jak i zwiedzajacych. Ludzie jakby bardziej wyedukowani, grali réZzna
muzyke, nie tylko dwie ptyty na okraglo, nie warczeli na wystawcow, nie komentowali gtupawo
pokazéw. Tak, jakby rzeczywiscie chodzito im o PRAWDE, czyli o muzyke, a nie o podbudowanie
wlasnego ego. Moze wyszaleli sig na forach? Kto wie... A zwiedzajacych byto tylu, Ze mozna si¢
byto zatamaé. Do wielu pokoi nie dalo sig¢ wej$¢ przez dtugie godziny, korytarze hotelu Sobieski (a
tam byla wigkszos$¢ pokoi) przypominaly metro w godzinie szczytu 1 do tego ten nieznos$ny
zaduch... Kolejny rok okazuje sig, ze z jakiego$ powodu nie da si¢ w pewnych godzinach
uruchomi¢ klimatyzacji — massakra! Ale nie o to idzie — to wszystko jest poktosiem popularnosci
imprezy, jej sukcesu. Dodanie hotelu Kyriad (trzeciego) do wystawy na pewno pomogto, ale tylko
trochg. Sobieski nie jest po prostu przygotowany na tg ilos¢ os6b. Mysle, ze to gorna granica tego,
co bezpieczne — juz teraz czg$¢ pokoi jest wytaczona z imprezy, bo nie da si¢ do nich wejs$¢. No tak,
ale mialo by¢ o zaletach... Powtorzg¢ — Audio Show to w tej chwili jedna z najwazniejszych imprez
w Europie. Dirk Rike, szef sprzedazy Transrotora, syn szefa, powiedzial mi, Zze dla niego to ,,nr 1 w
Europie!”. I nie mowit tego z czystej kurtuazji, zapewniam. To samo moéwili japonscy goscie, m.in.
szef Accuphase’a, pan Jim S. Saito, ktory za kazdym razem, kiedy wchodzit do pokoju firmy
Nautilus, prezentujacej jego produkty, kiwat z niedowierzaniem gtowa, a z ust nie schodzito mu
jedno stowo: , Impressive!”. Jest wigc dobrze. Trzeba tylko, Zeby bylo jeszcze lepiej.

Zeby nie by¢ gotostownym, kilka liczb przystanych przez organizatora z jego komentarzem:

,»W tym roku wystawa zgromadzita rekordowa ilo§¢ wystawcow - bo az 69 (rok 2008, ktory
rowniez byt pod tym wzgledem rekordowy, zgromadzit "tylko" 68 firm). Bliska rekordu byta takze
ilo$¢ wynajetych sal i pomieszczen: mieliSmy do dyspozycji az 75 pomieszczen wystawowych,
czyli tylko o jedno pomieszczenie mniej niz w rekordowym roku 2008. Poniewaz jednak odeszly
dwa mate pokoje po 16 m2 kazdy, a doszta duza sala konferencyjna o powierzchni 133 m2 ,
powierzchnia netto i tak byta o ponad 100 m2 wigksza niz w roku ubieglym. Dla poréwnania - w
2007 roku mielismy ,,zaledwie” 66 sal. Nie zawiodta rowniez frekwencja, ktora tradycyjnie nalezy
do najmocniejszych stron wystawy. W tym roku wystawe¢ odwiedzito blisko 8 000 osob (liczac
sprzedane bilety oraz ponad 700 0sob z zaproszen), co jest wartoscia zblizona do lat ubieghych i
trudno bedzie ja poprawic, cho¢by ze wzgledu na ograniczenia fizyczne hoteli. Tradycyjnie
najwigcej odwiedzajacych bylo w sobotg. Imprezg odwiedzita spora liczba dziennikarzy, w tym 3
ekipy telewizyjne (TVP2, TVP 3/INFO, TVN - relacje z wystawy w sobotnich wiadomosciach).
Rownie wazne jak same liczby sa rowniez wrazenia zwiedzajacych - a te sa wyjatkowo pozytywne.
Doktadnie przesledzitem watki poswigcone AS 2009 na 3 r6zne forach internetowych, 1 w 1000+
postow nie znalaztem ANI JEDNEJ negatywnej opinii dotyczacej imprezy. Jest to doprawdy
wyjatkowe, biorac pod uwage brutalna szczeros¢ do jakiej sa zdolni internauci.”

Potwierdzam to i ja — Wojtek Pacuta

Wigkszos$¢ potrzebnych informacji znajda Panstwo w podpisach pod zdjgciami, jednak checiatbym
skorzysta¢ z okazji 1 wskaza¢ na kilka szczegdlnie udanych prezentacji. Wystawa to, jesli chodzi o
dzwiek, loteria, dlatego tez nie mozna opinii budowac tylko na tym, co si¢ styszato. Czgsto systemy
grajace dobrze w sobotg, w niedzielg graty Zle i na odwrot. Wystarczyto, ze si¢ wahngto napigcie
zasilajace 1 juz wszystko si¢ zmieniato. To samo z rozgrzewaniem si¢ sprzgtu 1 jego ustawieniem —
do tego trzeba czasu, ktoérego w Warszawie nie ma. Mimo to chcialbym jednak wyrézni¢ kilka
prezentacji, bo ostatecznie jesli co$ jest dobre, to nalezy o tym pisac. Jak mowig — to skrajnie
subiektywny wybdr, autorski, ze tak powiem, bo trzeba do tego, co przed chwila powiedziatem
dodac to, ze nie wszgdzie moglem spokojnie usias¢ 1 postucha¢. Ale warto przynajmniej
sprobowac...

DZWIEK WYSTAWY



Hotel Kyriad 1. LINN. Poréwnanie topowego gramofonu LP12 Sondek w pelnym wyposazeniu z
topowym odtwarzaczem plikéw Klimax bylo wyjatkowo pouczajace. Wyraznie bylo stycha¢, ze
zaréwno jeden sposob zapisu (analogowy), jak i drugi (cyfrowy) ma swoje stabe i mocne strony.
Obydwa byly jednak skupione, pelne, dzwigk byt koherentny. Bardzo mi si¢ podobato.

2. Jadis z kolumnami Sonus Faber. To rzecz zdumiewajaca, ale zawsze, kiedy dystrybutor firmy
Jadis, Grobel Audio, prezentuje swodj system, dzwigk jest co najmniej bardzo dobry. Takze w tym
roku byl niezwykle wysmakowany — wybitnie dynamiczny, precyzyjny, ale 1 petny — miod!

Hotel Jan III Sobieskil. Na poczatku chcialbym zwréci¢ uwage na najtanszy system — Regi.
Nieprawdopodobne, jak dobrze moze zagra¢ niedroga, budzetowa elektronika z fajnymi
kolumnami, jesli tylko jest na cato$¢ jakis pomyst.

2. Wzmacniacz Sonata WLM 1 kolumny tej firmy. Jesli dobrze zauwazytem, zrodtem byt serwer,
jednak szerokopasmowe glosniki wysokoskutecznych kolumn i lampy nowe;j elektroniki tej firmy
odsylaly giteboko w XX wiek. A dzwigk byt dynamiczny i po prostu tadny. Brawo!

3. Pokoj zaymowany wspdlnie przez firm¢ Moje Audio i Harpi¢ Acoustics. Kolejny ,,mezalians” —
zrodto to odtwarzacz plikow Blacknote DSS30 Tube, jednak wzmocnienie oparte o lampy 300B w
urzadzeniach Manleya z nowymi kolumnami Harpii Acoustics. Super!

4. Pok¢j firmy Szemis Audio Konsultant z gramofonem Simon Yorke S-9 i wzmacniaczem Audio
Note Jinro. W poprzednich latach mialem wrazenie, ze gdzie§ w systemie jest btad, ze co$ nie
,»halo”. Nie tym razem. DZwigk niezwykle bogaty, pelny, ciagnacy sig, znakomicie spdjny!

5. Pok¢j nowej firmy 300B Systemy High End, gdzie przez kolumny WHT i wzmacniacze Cymer
by Elson Silva, monobloki 300B SE, gral na gitarze Pawet Scieranski. Brawa za pomyst 1
realizacje!

6. Kompletny system Hoerning Hybrid za pomyst, $wietng przestrzen i petni¢ — muszg tego
postuchac!

7. Kolejny kompletny system — elektronika Amparo/Kustagon z kolumnami Lowthera. Palce lizac!

Hotel Bristol 1. System z gramofonem Transrotor Argos, elektronika Accuphase’a i kolumnami
Dynaudio. Nawet jesli nie do konca bylo to przeniesienie wydarzenia na zywo, to byto to COS!

2. Przygotowany przez firme Hi-Fi Club pokaz z kolumnami Thiela, elektronika Mclntosha oraz
gramofonem VPI z wkladka Lyra Titan. Niezwykle kompetentny dzwigk z mnéstwem muzyki. Po
raz kolejny mozna byto ustysze¢, ze najwazniejsza w gramofonie moze by¢ wkladka.

WYROZNIENIA
1. Magnepany MG1.6 z elektronika Jeff Rowland. Amerykanska klasyka w dobrej kondyc;ji.

2. Przepraszam, ze razem, ale to czes¢ tego samego trendu: polskie produkty byty fantastyczne!
- kolumny Quasarus firmy Audio Solution

- kolumny Equilibrium

- przedwzmacniacz Absolutor

- pokdj Gigawatta

- kolumny Avalanche Reference Monitor AVCON

3. Kolumny Monitor Audio z nowej serii Silver Rx — znacznie lepsze od poprzednich serii Silver i
Gold!



4. Kolumny V3 amerykanskiej firmy Magico. Niezwykle wywazony dzwigk bez fajerwerkdéw
(czytaj — podbarwien) — taki, jakiego szukam.

5. Polskie kolumny Sensus Audio Airl — ich bryla mnie przyttacza, ale dzwigk jest niezwykle
swobodny, dynamiczny, zywy.

6. Kolumny Xavian XC Mediterranea za to, jak pigknie wpasowaly si¢ do tak malego pokoju.
Mysle, ze w réwnej mierze byta to zastuga ich zamknigtej obudowy, ale i1 zrédta — gramofonu
Goldenote Bellavista.

Proszg jeszcze raz przyjac przeprosiny, jesli kogos pominatem — wynika to wylacznie z mojej
utomnosci, a nie ze ztej woli. I na zakonczenie chciatbym tylko zwrdci¢ uwage na co$
szczegolnego: w najlepszych pokazach niemal zawsze korzystano z gramofonu lub z odtwarzacza
plikow, a systemy oparte byty o lampy i o wysokosprawne kolumny. Nie twierdzg, ze to regula, bo
osobiscie mam wiele zastrzezen co do kazdej z tych technologii 1 wcale nie uwazam, ze to jedyna
»wlasciwa” droga. Mimo to faktom nie mogg przeczy¢ — najwyrazniej na wystawie sprawdza si¢
przede wszystkim taki dzwigk — dzwigk, ktory od razu zainteresuje, przykuje czyms szczegdlnym
uwage.

Dzigkuje wszystkim Przyjaciotom, Czytelnikom, znajomym za mite spotkania 1 do zobaczenia w
przysztym roku!



